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HISTORIK HOTELS: Provisionsjdgern ein Schnippchen schlagen
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PR Agentur: der reporter Redaktionsbiro Holger Bernert

Hotelier Harmut F. Thans sieht
die Marke HISTORIK HOTELS
auf einem guten Weg.

Vor dem Hintergrund der jingsten Provisionserhdhung des
marktbeherrschenden Online-Hotelreservierungssystems macht sich
Unmut in der Branche breit. Deshalb wollen dber ein Drittel der
deutschen Hoteliers wieder eigeninitiativ t3tig werden. So das
Ergebnis einer reprasentativen Umfrage einen Branchenmagazins.
Vor allem Hotels mit besonderem Flair und historischer Bausubstanz
haben jetzt grofe Chancen, sich deutlich vom Markt abzuheben. Im
Verbund der HISTORIK HOTELS kidnnen sich diese individuellen Hauser
im Rahmen einer schlagkraftigen Partnerschaft prasentieren. Und das
zu einem aubergewdhnlich attraktiven Preis-Leistungs-Verhaltnis.
Wer ein Hotel fir eine Geschaftsreise oder einen privaten Aufenthalt
sucht, macht sich im Internet schlau. Bei der Recherche trifft man
immer wieder auf Hotelbuchungsportale, die mit bis zu 15 Prozent
Provision zu Buche schlagen. Und die Zeche zahlt der Hotelier.
Deshalb wollen immer mehr Inhaber von privat gefihrten Hotels den
eigenen Vertrieb starken. ..Nur gemeinsam kénnen wir etwas gegen
die scheinbare Ubermacht einzelner Hotelbuchungsportale im Internet
unternehmen™, weil Hartmut F. Thans, Kilner Hotelier und Grinder
von HISTORIK HOTELS.

Da einzelne H3user im Kampf um den Gast kaum
Chancen haben, bietet HISTORIK HOTELS eine
schlagkraftige Partnerschaft an. Im Mittelpunkt
steht dabei eine Vernetzung von Hotels und
Gasth3iusern mit einer vergleichbaren
Markenidentitat. ..Das Internet ist und bleibt eine

ebenso wichtige wie richtige

Vermarktungsplattform™, so Thans weiter.
L5chligBlich ist der Gast nur einen Klick weit
entfernt.” Und wie das Konzept von HISTORIK
HOTELS zeigt, geht das Vermittlungsgeschaft auch

ganz ohne teure Provisionen.

Das Angebot richtet sich ausschlieBlich an

individuelle Hotels und Gasth3user mit historischem

Bausubstanz. Vom Klassizismus bis hin zum

Jugendstil ist alles dabei. Hartmut F. Thans: ..Wer

bei uns Mitglied ist, bietet seinen Gasten neben

einmaligem historischem Ambiente auch individuellen Service und modernen Komfort.™ Auf
partnerschaftlicher Basis mdchte HISTORIK HOTELS die individuelle Markenidentitat der
Mitgliedsbetriebe starken und zielgruppenaffine Anlaufstelle fir anspruchsvolle Gaste sein. In den
letzten Jahren ist das Interesse an Ubernachtungen in historischem Ambiente dberproportional
angestiegen. Das Potenzial ist also da.



In erster Linie richtet sich das Angebotsportfolio an kaufkraftige Generationen und alle digjenigen, die
den architektonischen Reiz historischer Tradition hautnah miterleben méchten. Bei HISTORIK HOTELS
findet der Gast auf einen Klick reizvolle Hotels, die sich mit Kurzprasentation, Hotelkarte und
Verlinkung auf die eigene Homepage mitsamt Maglichkeit zur Online-Buchung prasentieran.

Im Mittelpunkt von HISTORIK HOTELS steht neben der gemeinsamen Markenidentitat die historisch
individuelle Geschichte der einzelnen Mitgliedsh3user. Durch ein Bandel von Marketingmalnahmen
wird das vorhandene Markenprofil sukzessive ausgebaut. Neben der Prisentation der privat
gefithrten Hotels und Gasth3user auf der gemeinsamen Internetplattform www.historikhotels.com
bauen die Betriebe das Partner-Logo in ihre eigene Website ein. Wer schon einmal ein Haus mit
historischem Ambiente kennengelernt hat und zufrieden war, wird durch die Verlinkung auch auf die
anderen H3user bei HISTORIK HOTELS aufmerksam. Auf diese Weise wird ein Netzwerk mit
wachsendem Bekanntheitsgrad aufgebaut. Al das sind Grundvoraussetzungen flr eine lukrative
Profilierung und Generierung von zusatzlichem Umsatz”, ergdnzt Hartmut F. Thans, der mit dem Hotel
Viktoria in Kéln selbst ein historisches Haus betreibt.

Mit jedem Klick potenzieller G3ste steigt gleichzeitig das Ranking bei den Suchmaschinen. Dies
geschieht durch die gegenseitige Verlinkung der Partnerbetriebe. Gerade neue Partner von HISTORIK
HOTELS k&nnen von Anfang an von dieser besseren SEOQ-Platzierung profitieren. Und die G3ste finden
ihr persénliches Hotel oder Gasthaus viel schneller. als flankierende MaBnahmen bietet der
Hotelverbund neben der zentralen Vermarktung im Internet individuell abgestimmte Presse- und
Offentlichkeitsarbeit an. Dies geschieht durch einen gesonderten Prospekt in gedruckter Ausfilhrung
und einem hauseigenen Pressedienst fir einschligige Tourismusmedien.

Information: www.historikhotels.com
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Seit zehn Jahren bietet die in K&ln ans3ssige HISTORIK HOTELS GmbH Hotels und Gasth3usern mit
historischem Hintergrund eine profitable Vermarktungsplattform. Mit der flir G3ste attraktiven
Internetprasenz wwww.historikhotels.com sichert der Verbund seinen Partnern in der Privathotellerie
den eigenstidndigen Vertrieb ihrer Leistungen als Mitglied. Der Erfolg baut dabei gezielt auf den
individuellen Charakter des jeweiligen Hauses als pragnante Marke. Als Grinder von HISTORIK
HOTELS und Geschaftsfihrer des Hotels Viktoria in Kéln kennt sich der Kélner Hotelier Hartmut F.
Thans bestens in der Branche aus.
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